Online e offline, I'integrazione diventa un obbligo

Nel dibartito tenuto a Riva del Garda aleuni dei protagonisti del setore fanno i punto sulla sitwazione degli investimenti sl Web, [ risultati e le
prospettive di sviluppo assieme alla rete delle agencie. Emerge il superamento delle osiilita e la necessita di integrare le reti fisiche con quelle virtuali
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